
dellepratichevietate(Allegato I o “blacklist”).Trale
novitàpiù rilevantiperi cosmeticinaturaliebiologici
spiccail divietodi:

• dichiarazioniambientaligeneriche come“biode-

gradabile o“ abasediingredientibiologici“, prive

di adeguataverifica;

• dichiarazionicheattribuisconocaratteristicheam-
bientali all’interoprodottoquandosi riferisconoin-
vece soloaunaspettospecifico;

• utilizzo dietichettedisostenibilitàvolontarieche
nonsianobasatesucriteridicertificazioneindipen-

denti o approvatidaautoritàpubbliche.

GREENCLAIMSDIRECTIVE:

PRECISIONE EVERIFICABILITÀ
La GreenClaimsDirective,cheèancorain fasedi di-
scussione tra le istituzioni europee,stabiliscerequi-

siti rigorosiper le dichiarazioniesplicitesull’impatto
ambientaleperogniprodottovendutoal consumato-

re (B2C).
La direttivamiraacontrastareil greenwashingimpo-

nendo alleaziendedisupportaretutti i claimcondati
scientifici affidabilieverificabili.

Il Consiglio ha proposto, tuttavia, una procedura
semplificataper alcunecategoriedi prodotti,che

potrebberoessereesentatedalla verificacomples-

sa. In questomodo,la direttivapuntaaproteggerei

consumatorie a promuoverepraticheaziendalipiù
sostenibili.
Le duedirettivesi integranoconaltre iniziative del
GreenDealEuropeo,tracui i regolamentirecente-

mente pubblicatisuldesignecologicoedelpackaging

(ESPRe PPWR). Questoapproccioolisticoha l’obiet-
tivo di promuovereunarealetransizioneversoun’e-
conomia circolare,garantendola sostenibilitàlungo

l’intera catenadi valore.
Peri produttoridi cosmetici,questenormativerap-

presentano una sfida significativa,ma ancheuna
concretaopportunità.La crescenteattenzionealla

Ogni dichiarazione
ambientaledovràessere
sottopostaaunaverifica

preventiva,garantendocosì

trasparenzaeautenticità.

tracciabilitàdellematerieprimeeall’adozionedipra-

tiche eticheesostenibiliimponeunadeguamentoche
favoriscetrasparenzae innovazione.In questocon-

testo, marchidi tutelaaffidabilicomeNatrue,basati
sudisciplinaridicertificazionerigorosi, avrannoun

ruolosemprepiù fondamentalenelconsolidarelafi-
ducia deiconsumatori.

L’Europa nonè solain questabattaglia.Ancheil Re-
gno Unito, gli Stati Uniti, il Canadae l’India hanno

adottatonormativesimili percontrastareil greenwa-
shing, dimostrandounaconvergenzaglobaleversola

tuteladeiconsumatorie lapromozionedellasosteni-

bilità. Nonostantedifferenzenellemodalitàdi verifica

eneirequisitidi certificazione,l’obiettivocomuneè
chiaro:garantirecheleaffermazioniambientalisiano
affidabili,trasparentieverificabili.

IL FUTURO DELLA SOSTENIBILITÀ
NELLEDICHIARAZIONI AMBIENTALI

Con l’applicazionedelle nuovedirettive,le imprese
dovrannoquindirivederei loroprocessioperativi,as-

sicurandosi cheognidichiarazionesiasupportatada
solidebasiscientifiche.Questatransizionenonèsolo
unobbligonormativo,maun’opportunitàperrispon-
dere alleesigenzegreendeiconsumatorie promuo-

vere unacrescitasostenibile.
Unequilibriotra ambizioniambientaliesostenibilità

economicasaràessenzialeperil successodi queste
iniziative.Con un approccionormativosemprepiù
rigoroso,lalotta al greenwashingsi configuracome
unpilastrofondamentalepercostruireunfuturo re-

almente sostenibile.

www.natrue.org
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COSMETICI E SOSTENIBILITÀ
le nuovedirettiveUE contro

il greenwashing

Negliultimi anni,il fenomenodelgreenwashing, ovvero
l’esagerazioneo travisamentodiun’affermazione
nonverificabile,irrilevanteo semplicementefalsa

(es.cosmetico“naturale”o “biologico”), haassuntoun
ruolo semprepiùcentralenellediscussioninormative,

conl’intentodi contrastarepraticheingannevoliche
minanola fiduciadeiconsumatorieostacolanounareale

transizioneversola sostenibilità.

Oggi,in Europa,sonodueledirettivedi ri-

ferimento chestabilisconoregolespecifiche

MARK SMITH
DirettoregeneraleNatrue

per ledichiarazioniambientalidelleaziende,imponendo
trasparenzaechiarezza:laDirettiva(UE) 2024/825e laDi-
rettiva sulledichiarazioniambientaliesplicite,anchenota

comeGreenClaimsDirective.
Si tratta dimisurecheintendonoproteggeregli utenti,as-

sicurando chele dichiarazionisuiprodottisianoverificatee
credibili,favorendounaconcorrenzalealee promuovendo
uncambiamentopositivoversounamaggioresostenibilità

alivello globale.

In particolare,la Direttiva(UE)2024/825,cheè entratain
vigoreil 27marzo2024 esaràapplicatadagliStati membri

europeiapartiredal27settembre2026,modificalaprece-

dente normativasullepratichecommercialisleali(UCPD)

con l’obiettivo di consolidarela lottaal greenwashing.In-
troduce variazioni significative agliarticoli6e7,cheriguar-

dano le principalicaratteristichedi un prodottoeregolano
rispettivamentele azioni, le affermazioniambientalinon
verificatee le omissioni ingannevoli,ampliandol’elenco
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